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LA FUNDACION ALIVIO DE
QUEMADOS DE
COLOMBIA

RINDE HOMENAJE A TODAS LAS POBLACIONES W .
DE CUNDINAMARCA Y ATLANTICO QUE AYUDA A -, :"'" A i T e &
LAS GRANDES OBRAS SOCIALES, PRESENTANDO «d Sl it S kR
EN LOS MEJORES ESCENARIOS DE LAS CIUDADESI = i
DE BOGOTA (MOVISTAR ARENA) Y e 1wl =
BARRANQUILLA (ESTADIO EDGAR RENTERIA), ™ 8.~
ACONDICIONADO PARA  20.000 UNICOS - o | - .
ESPECTADORES, A LOS ARTISTAS DEL

MOMENTO.




-—— Seran dos grandes espectaculos por demas inolvidables, tendremos

- —

musica para todos los gustos y sera la gran oportunidad que ustedes
tienen de donar y ayudar divirtiendose y alegrar no solo a su cuerpo
sino tambié% a su espiritu con una noche de sano esparcimiento y
gran rumba con los artistas del momento Puede ser usted quien
regrese a su casa en la fabulosa camioneta Hyundai Tucson que
obsequiaran nuestrosipatrocinadores con el nuimero de su boleta a los
asistentes de estos conciertos por demads magnos eventos.



Esta espectacular camioneta Hyundai Tucson,
puede ser suya con el numero de su boleta
ayudando y divirtiendose
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Todas las empresas patrocinadoras de
estos conciertos y las personas asistentes
que adquieran palcos, obtendran por su
donacion un certificado que les
permitira descontar de su declaracion de
renta y complementario el valor donado
segun articulo 125-1 al 125-4 del estatuto
tributario

SU DONACION AYUDARA A SALVAR VIDAS.
MANOS GENEROSAS QUE DAN, RECIBEN.
DIOS PERMITA QUE USTED NO SEA NUESTRO PROXIMO PACIENTE.
NUESTRO LEMA (NO ME QUEMARE).



¢QUE ES NUESTRA FUNDAClON"
l} i } _-_-1.'

LA FUNDACION ALIVIO DE QUEMADOS DE COLOMBIA, ES UNA ORGANIZACION DE 2
UTILIDAD PUBLICA, SIN ANIMO DE LUCRO, DESTINADA A LA ASISTENCIA DE LAS .
PERSONAS CON QUEMADURAS SEVERAS Y PREVENCION DE LAS MISMAS Y SE TIENE
COMO MISION, QUE NINGUN NINO O ADULTO COLOMBIANO CON QUEMADURAS
SEVERAS, MUERA POR FALTA DE UNA OPORTUNA ATENCION MEDICA

" ESPECIALIZADA.

CONSTRUIMOS PABELLONES DE QUEMADOS Y CLINICAS EN LAS PRINCIPALES

~ CIUDADES DE COLOMBIA, PARA NINOS Y ADULTOS CON LIMITACIONES MOTRICES
PROFUNDAS Y AFECTACIONES ESTETICAS Y/O SITUACIONES DE RIESGO CON
SECUELAS AGUDAS, DERIVADAS POR QUEMADURAS, PARA SU VALORACION Y
ATENCION ESPECIALIZADA.









SUPER ESPECTAGULARES
GONCIERTOS

LOS CONCIERTOS SE REALIZARAN EN LAS CIUDADES DE
BOGOTA Y BARRANQUILLA, CON EL FIN DE RECOLECTAR
FONDOS PARA LA CONSTRUCCION DE LOS PABELLONES DE
QUEMADOS DE ESTOS DOS DEPARTAMENTOS Y EN ESTAS
DOS CIUDADES. ,

TAMBIEN SE IMPLEMENTARAN PROGRAMAS DE
PREVENCION DE QUEMADOS EN DIFERENTES MUNICIPIOS
DE LOS DEPARTAMENTOS, DONDE SE NOS PERMITA
LLEGAR, SE APOYE NUESTRA LABOR Y NUESTRAS
MISIONES MEDICAS INTERNACIONALES, CON LA GRAN
AYUDA DEL PROGRAMA MISION CARVEG, QUE LIDERA
NUESTRA FUNDACION.
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PRODUGGIONES

3 GARRO VALLAS 12
HORAS DIARIAS
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Y ENTRADA DE CADA CIUDAD



ENDREMOS
50 VALLAS
EN
PARADEROS
PUBLICOS




CONTRAPRESTACION DEL PATROCINADOR
OFICIAL MAXIMO TRES LOGOS

INVERSION :
300.000

SPALDO POR LA TRADICIC
GANIZACION, MERCADE
COMERCIALIZACION DE

CARVEG PRODUCCIONES S.A.S ", \

¥ -

z-sa



CONTRAPRESTACION DEL PATROCINADOR
OFICIAL MAXIMO TRES LOGOS

EN EL EVENTO:
e LOGO O VIDEO INSTITUCIONAL EN LAS PANTALLAS DEL EVENTO.
* 1007% DEL ESPACIO EN EL FALDON DE LA TARIMA -12 MTS APROX.
* DERECHO A DUMMY EXTERIOR EN CADA PUERTA DE ACCESO
e DERECHO A SALA DE RECEPCION PARA INGRESO DE ZONAS

IMA DE ACUERDO A ITADO

HORA DEL PRESENT ENTRE

)
DE HACER MERCHANDISING LIBR
LOS ACCESOS

E HASTA 30 MODELOS O PERSONAL OP

CA

TRO DEL
TIVO CON

LISTADO Eﬁ
» NOMBRE DEL PATROCINADOR EN LA RIFA GRATUITA DEL

VEHICULO HYUNDAI
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CONTRAPRESTACION DEL PATROCINADOR

OFICIAL MAXIMO TRES LOGOS

EN EL PLAN DE MEDIOS:

* 1.500 CUNAS DE RADIO INVITANDO AL CONCIERTO.

« LOGO EN PROMOCION DE TELEVISION POR CARACOL , RCN,
TELECARIBE Y CANAL CAPITAL )

« PRESENCIA EN LAS CINCO (5) RUEDAS DE PRENSA DE BOGOTA Y
BARRANQUILLA.

PR MISETA DE PARTE DE TODG TAFF
e LO N VOLANTES Y PLEGAB EZM 000).
e LO XTERIOR: VALLAS EN TA Y
BA EA METROPOLITANA
BUS
e LOG

e LOGO AN DE PRENSA- REVISTAS , PERIODICO LASY

; “ e LOGO EN MATERIAL P.O.P, PARA PROMOVER EL CONCIERTO. -

" DERECHO DE COLOCAR EN LA PUBLICIDAD: SUMARCA TRAE A L Py
. IDOLOS DEL MOMENTO. g™ <
* 120 ENTRADAS VIP PARA PROMOCION. - .




CONTRAPRESTACION DEL PATROCINADOR
OFICIAL MAXIMO TRES LOGOS

EN EL EVENTO:

e DERECHO A CELEBRACION CON UN PERFORMANCE, RIFA O
INTERACTIVIDAD CON EL PUBLICO EN EL MOMENTO DE LA MARCA
(MAXIMO 12 MINUTOS). :

 EXCLUSIVIDAD DE LA COMERCIALIZACION O CAPTACION DE LOS

BEMARCA EN LA CATEGORIA E.

NA ESPECIAL (CARVE

LLAS DE CERRAMIE

S Y MENUS, ENEL U BAJO

E SERVICIO, EN LUG ARA

RECIBIRA UN CERTIFICADO QUE LO ACREDITACOM
DONANTE A NUESTRA ENTIDAD, POR EL VALOR DE SU DONACION
«p PARA QUE LO DEDUZCA DE SU DECLARACION DE RE Y
©  COMPLEMENTARIO. ARTICULO 125-1 A 125-4 ESTATUTO

TRIBUTARIO. L




CONTRAPRESTACION COPATROCINADOR
MAXIMO DOS LOGOS

INVERSION- ey

h_szw 000 000

ESPALDO PORLA TRADICION ORGANIZACION

™~ COMERCIALIZACION Y MERCADEO
.?"}4

HRVEG PRODUCCIONES S.A.8
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CONTRAPRESTACION COPATRO CINADOR

MAX DOS LOGOS

EVENTO:

e LOGO O VIDEO INSTITUCIONAL LAS PANTALLAS DEL
EVENTO,

 DERECH UMMYﬁiERIOR EN CADA PUERTA DE ACCESO

e MENCIO DA AS DELPRESENTADOR OFICIAL
(ENTRE ARTISTA Y STA)
"»*POSIBILIDAD DE HACER MERCHANDISING LIBRE EN SUPER’
wwZONA CARVEG
« EXCLUSIVIDAD DE LA COMERCIALIZACION O CAPTACION DE
LOS PRODUCTOS MARCA EN LA CATEGORIA QUE
APLIQUE :2/ s -
e EL COPATRO ismﬂ, IN'PATCO
PERSONAS, Y UN CERTIFICADO-QUE L( 3 ACREDITA COMO
“DONANTE A NUESTRA ENTIDAD, POR EL VALOR DE SU
DONACION, PARA QUE LO DEDUZCA DE SU DECLARACION DE
RENTA Y COMPLEMENTARIO. ARTICULO 125-1 A 125-4
ESTATUTO TRIBUTARIO.
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ON DE CO-PATROCINADOR
) DOS LOGOS

CONTRAPRESTA
MAX

EL PLAN D{: ‘MEDIOS:
¢ CU m’ NVITANDO AL CONCIERTO.
¢ LOG DN DE [EIEVISION POR RCN,

, .~ CARACOL, TEL CARIBE Y CANAL CAPITAL.
*'PRESENCIA EN LAS RUEDAS DE PRENSA
‘e LOGO COMPARTIDO EN MATERIAL IMPRESO

PROMOVIE CONCIERTO.
« LOGO EN K}}SE. EDAROSDE 20 MIL
PERSON KLY P ;1

-« LOGO EN AFICHES. f
« LOGO EN PLAN DE PRENSA EN REVISTA EL
TIEMPO Y EL HERALDO.




ARMA TU PAQUETE CON NOSOTROS DESDE
S

-000.000
DE yRGENcms

PAQ UE
Incluye: |

* Logo'éhdos am* de preggqm witando al evento.

-~ Logo en 10 paraderos de buses
g ogo en 10.000 volantes y plegables.
allas en el evento.

5.

Respaldado por la Trad:cmn, Org‘anmacmn '
Comercializacion y Mercadeo de

CARVEG PRODUCCIONES S.A.S



NUESTRO FABULOSO PLAN DE MEDIOS

RADIO: 1.800 Cunas radiales, de 30 y 20 segundos
cada una repartldas 5 emisoras, 300 Menciones
de radio, repartid S en 8en’u§a’ ras
TELEVISIQU ““R C“m i&mjﬁl es, de 203
cada un | " : 3 O o e ™l L

!

TELEC’HRI iy cing AP OPRAL S N
A A v AR
PERIQDIC s: Moisos, " de ‘prensa

pohcromu,i en Ios 1 per;odlcos, EL T:empo ¥ El /
Hb)ghldo vy publicidad en todas las redes sociales. r
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NUESTRO FABULOSO PLAN DE MEDIOS

MICROPERFORADOS: 100 AVISOS MICROPERFORADOS,
que ser:an colocados en 100 parabrisas traseros en

colocados ep diterentes Munic
SR "J ;_“L't‘% u- o 3 rf : .17
Metropolita i 2 deI20 CtS. X' 9,
o Bl s ] I ' - {_: . o, . M
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VALLAS MOGADORESIASVALLAS GFGENTES, dk

" (3.80 Mts. Ubicadas én las

z . Ubi salidas de las ciuda 3
| VALLAS DE PARADEROS: 0 VALLAS DE PARADEROS '
| DO)?LE CARA, ubicadas en los sitios mds estratégicos f
).-dgla ciudad. —— | '

b
F 9



NUESTRO FABULOSO PLAN DE MEDIOS

CARRO VALLAS: 2 CARRO VALLAS, trabajando 12
horas diarias, con diferentes horarios
acompanados de supei lsore&d&/nuestra
fundacion. TR

MATERIAL . 106,000 FLYER 'POLICRO
por ciudi E _ yadaé persopidlmenge porac .
promoew e !, .. £ =
; AFIC[JES 5:000 Aﬁches de med)b piieg’o y tamanos' o ""'_
‘tabloide cMocados en vitrinas, carteleras, chnicfns, f

hﬂépttalesymtms estrateg’:cos de los f

) Departamentos. Lz
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NUESTRO FABULOSO PLAN DE MEDIOS

ENTREVISTAS: 20 Entrevistas, a Jefes de prensa, a artistas, y
Personal calificado de nuestra fundacion en: Periodicos,
Revistas, Emisoras Radiales, Canales de Television en
Neoticieros Paginas. .Sgeiéi?s—ﬂenmﬁfgla@ubhcuarm
pactado en cada-- CIuG | e T :

RUEDASDE Ryedas ¢

Lanxamient ,k; MCI J 4 0,/

ycomportam o R e 4 LS S
. Prensa conlos arﬁs‘t § m:pa es en el ca incier to. : : L R ;:@\

PHBLIN/IAIL . Se enviara )-P inv:tacmn él con c:erto auna base de

(
dataﬁ, supen‘br a.20. 000 correos efectwos, P P
)esp ial \ O f
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NUESTRO FABULOSO PLAN DE MEDIOS

TRES PUNTOS MOVILES DE PROMOCION: Ubicados, en tres
camionetas tipo vans con perifoneo y modelos repartiendo
Flyer 10 horas diarias mdlfgren Leslm&rms por toda Ia ciudad

a5 T I //_______
yarea metropohtana. R .,.‘-.l- '

CARAVANAS: Fay s__ r’ banas'con ; ; jtios mas
estratégicossie/a cjildad on'la pai dviles

...- . . -. --. o ¥ - -\."‘ 3
e 3 o - = =i B ! - | -
] I - i, d ¥ ] LS ':..I. _ECR :. | : | = #
£ i © ) | , f s / ¢ A
- - < = > - 4 -
;- T 5 g - ‘ s T 1 4 1 G O
| = i 11, = | — I : r
e - - ) f 5 Js " e = R,
1 3 P o "‘-'i‘ J i L
3 ) — i ) i ; - e
- ;g ) n A , ,
[} WAy . A.-_ { % ' X
_bﬂ 7 176 ! -."I._.-- r 1

de la radm, ve ' Nel .
* ;. .. . .Iw-r TRl - ik 3 o .-: 3 _. _:.. o L : : .. - -

. - I-: a2 u;.!r‘j-_r ; o - » _‘I . .F.*_‘ < 'ﬁr k. i ;

invitados (fan g ol | gl ||! e NN ,_.h%\ﬂ

". L--'i

i )\ﬂl\fl COA?CIER TbS Tre§ (3) muu con ciertas de promocmn eh 1N
xonas unwerquanas con participacion de artistas local ('
teloneros, con ohsequios de los pa trocinadores LY part:c:pacu’n

’*adia) o
',"".' F“ﬁ P Y

&

&



NUESTRO FABULOSO PLAN DE MEDIOS

RETENES: Esta es una modalidad de CARVEG PRODUCCIONES, se haran
tres (3) retenes estratégicos en diferentes fechas y en diferentes sitios
de Ia ciudad con la participacion de artistas entregando Flyer y
fotografias como prommﬁﬁgnci?ﬁﬁjbs_e@ms de nuestros

patrocinadores. (Lo explic H Nuestr )S/Asesores).
SERVICIO A DOMFILIG: Pres{amos ¢l ser

motorizado o i PELrog J
entrega de la boletggiaa quiy .
7 ciudades de Bogotd, BarranqWmay a LT AT T ta onStd HOd T -
o geguridadfopermita | Vv a0 et BN
RECORRIDOS DIARIOS DEPARTAMENTO DE PRENSA: Serecorrergn’ (/'
todos h{\s ' ELS inclugzendo festivos emisoras, canales comunitarios, f
nales regionales, canales nacionales, se enviaran todos los dias

Dmunicados de prensa, con compg@rtamiento del evento
4 ™ '
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NUESTRO FABULOSO PLAN DE MEDIOS

CALL CENTER: Brindamos informacion telefonica de
doming’o a domingo con informacion de nuestros

M.S. (t: nm’ ces il e N R, VR
UNDA,CION ALIWO DE QUEMADOS DE cOL OMBIA ,{_{ i
4RE, MANITAS SANAS QUli’

NQ(ESTRO LEMA: J
) DANREC’IBEN
/!
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NUESTROS PATROCINADORES TODOS PORLAMISMA CAUSA

>

= ALCALDIA DE
5 BARRANGUILLA ﬂﬂ Gobernacion

exmno . Jirvro

EL HERALDO

7Y Y
Buenavista ~c{VP

S1EI"-'IPHE HAY UN 11] l Cl

ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTA D.C.

| ____5.'_&.“{ _ | 3 Med I Pay e =
“=1, o, Avianca \_ DAVIVIE DN BN :

c Ial SANTA BARBARA |V| | . l P A A T -
p‘
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DIANE & GEORDI
AI!G!S ngerse 6 Bancolombia®™ : —PeTROL
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LA FUNDACION aL_gwo DE QUEMH%S DE COLOMBIA,

’\‘ . ‘RECOLECTARA FONDosLEi'v PRODE:
TODAS LAS, PERSONAS QUE;HAN SUFRIDO QUEMADL URAS
SEVERAS EN'LOS DEPARTAMENTOS DE cmvmz\mManca Y
4 ATLANTICO. N
- CON UNEspEcmchan,coz\{cwnro 2 '

PROXIMAMEN TE :

iy

Calle 17 No' %28 2N
fundacionalivio dCHEEY ados@gmall.com

BN 200-153-7957
| — e e v i
“GENESIS PRODUCCIONES CEL: 320-51

—.——'1'

Lt

CARLOS VEGA CEL: 300

-



